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Executive Summary

Gender Marketing zielt auf eine geschlechtssperiésEntwicklung, Produktion und
Vermarktung von Produkten und DienstleistungerZditen gesattigter Markte konnen
Unternehmen durch den Einsatz von Gender Marketingeue Geschéftsfelder vor-
dringen und neue Kunden und Kundinnen fur sich geem. Nebst dem Fakt, dass ein
gezieltes Gender Marketing bereits bei der Entwicglder Dienstleistung beziehungs-
weise dem Produkt beginnt, kommt es darauf an diblishen und méannlichen Ziel-
gruppen durchdacht anzusprechen. Der Werbung katabdi eine besondere Rolle zu,
denn sie ist allgegenwartig. Werbetechnisch habdnesnige Unternehmen bereits auf
diesen Trend eingestellt und es sind Umbriche ddraer

In Vorbereitung auf den Analyseteil wird die Widkeit des Aufgreifens von ge-
schlechtsspezifischen Lebensstilen fur Unternehrdienauf Gender Marketing setzen,
herausgestellt. In der Literatur zum Thema Gendarkiting wird der Einsatz von ty-
pisch weiblichen und mannlichen Lebensstilen nachtrsehr oft behandelt, weshalb
diese Arbeit neue Erkenntnisse in dieser Hinsieffieilt.

Diese Arbeit gibt weiterhin neue Einsichten Gben @&@nsatz von geschlechtsspezifi-
schen Lebensstilen in der Lifestyle-Fernsehwerbumghesondere in den Werbespots
von Automobil- und Beautyprodukteherstellern. Zudegigt die Arbeit, dass es einige
wenige Unternehmen gibt, die genderspezifische hetide in ihren Spots einbauen.
Mit Hilfe der qualitativen Inhaltsanalyse werdemsk Werbespots vorgestellt und ana-
lysiert, bevor Implikationen fur Unternehmen, dig &ender Marketing setzen, vorge-
stellt werden. Um ein Ergebnis vorwegzunehmen: \Wladhleute setzen auf ge-
schlechtsspezifische Lebensstile in ihren Spotgcten die Geschlechter somit unter-

schiedlich an.



